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Visitfinland.com 
DataHub



• DataHub on kansallinen matkailutiedon varasto. Se on aktiivinen tietokanta, johon suomalaiset matkailualan yritykset voivat 

tallentaa tiedot yrityksensä tarjoamista tuotteista ja palveluista. Tiedot pääsee syöttämään rekisteröitymisen jälkeen ja niitä 

pääsee myös päivittämään itse. 

• DataHubissa tuotteet on jaettu eri tuotetyyppeihin: majoitus, nähtävyys, elämys, tapahtuma, vuokrauspalvelut, ravintola, kauppa, 

varattavat tilat, kuten kokous- ja juhlatilat sekä kuljetus.

• DataHubissa olevaa yritys- ja tuotetietoa hyödynnetään monin eri tavoin. Alueelliset matkailuorganisaatiot, Visit Finland ja 

erilaiset kaupalliset toimijat voivat rajapintojen kautta hakea DataHubista tietoja omille sivuilleen. Tietoa voivat hyödyntää myös 

kansainväliset matkanjärjestäjät omissa kanavissaan tai erilaiset online-jakelukanavat, kuten esimerkiksi TripAdvisor tai 

Booking.com. DataHubiin voidaan tuoda suoraan myös Bókunissa ja Johkussa olevia tuotteita.

• DataHubin käyttäminen on ilmaista sekä matkailuyrityksille että datan hyödyntäjille. Kaupalliset toimijat voivat tarjota 

matkailuyrityksille myös maksullista näkyvyyttä omilla sivuillaan.
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Visit Finland DataHub



• Visittampere.fi-sivusto uudistettiin keväällä 2022. Uudistuksen jälkeen yritysten tiedot siirtyvät visittampere.fi- sivustolle suoraan DataHubin

tietokannasta ja aiemmin käytössä olevat yritysten kohdekortit poistuivat. 

• Visittampere.fi-sivuston kautta yritysten tiedot päätyvät edelleen maksutta esimerkiksi Tampere.Finland-sovellukseen, joka on 

matkailutietoa keskitetysti tarjoava mobiilisovellus. Sieltä tiedot tavoittavat erityisen hyvin myös paikalliset kuluttajat. Lisäksi yritysten tiedot 

näkyvät DataHubin kautta kaupungilla olevilla infonäytöillä. 

• DataHub-tietokannasta on mahdollista poimia erilaisilla kriteereillä tietoa myös moniin muihin tarkoituksiin. Esimerkiksi erilaisiin 

markkinointikampanjoihin voidaan tietokannasta valita kulloiseenkin kampanjaan parhaiten soveltuvat tuotteet. Myös erilaisten

myyntimanuaalien koostaminen suoraan DataHubista tulee olemaan mahdollista.

• DataHubia hyödynnetään lisäksi Lakeland Finland -teemaverkostohankkeen myötä syntyneellä visitlakelandfinland.com-sivustolla. 

Hankkeen aikana rakennettu sivusto toimii myös näyteikkunana kansainväliseen myyntiin soveltuville tuotteille. Tuotetiedot haetaan 

DataHubista, ja ostolinkki ohjaa suoraan yrityksen verkkokauppaan. 

• Myös Valitse vastuullisemmin -kohteet tulevat suoraan DataHubista. Lisää siis yrityksesi tai kohteesi sinne, jos olet palvelussa mukana!
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Visit Tampere ja DataHub







• Käytä englannissa isoja alkukirjaimia (paitsi artikkelit kuten the, a tai of). Suomeksi tuotteen voi otsikoida tavallisten 

oikeinkirjoitussääntöjen mukaisesti. 

• Kuvaile tuote otsikossa selkeästi ja lyhyesti. Otsikkoon voi laittaa myös yrityksen tai paikkakunnan nimen, jotta tuote 

erottuu paremmin muista vastaavista. 

• Pyri antamaan tuotteelle sama otsikko sekä DataHubissa että nettisivuillasi. Näin asiakas löytää tuotteen helpommin.  

• Älä nimeä tuotetta käyttäen kuvailevia adjektiiveja kuten ”Best Tour in the World” tai ”Most Amazing 

Day”. Älä myöskään käytä verbejä kuten “Visit" tuotteen otsikossa. 

• Käytä vain yhtä kieltä otsikossa.

• Älä lisää otsikkoon vuosilukuja, hintaa tai päivämäärää. Otsikosta voi muuten tulla liian pitkä ja sen sisältö mahdollisesti

vanhentuu.
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Tuotteen otsikointi



• Kirjoita alkuun 1-2 lauseen yleiskuvaus (myyvä & kuvaileva lause). 

• Kuvaile tämän jälkeen tuotetta ja kerro sen sisältö selkeästi ja houkuttelevasti. Esittele tekstissä tuotteen parhaat

puolet ja uniikkius lyhyesti ja ytimekkäästi. Sisällytä tekstiin sellaiset faktat, jotka kiinnostavat lukijaa ja ovat

hänelle hyödyllistä tietoa.  

• Kuvauksen suosituspituus on noin 500 merkkiä ilman välilyöntejä. 

• Älä käytä useampaa kieltä tekstissä.

• Älä lisää kuvaustekstiin vuosilukuja, päivämääriä tai hintaa. Ne vanhentuvat nopeasti. Nämä tiedot voit lisätä

DataHubissa niille tarkoitettuihin omiin kohtiin ja muista päivittää tietoja tarvittaessa.

• Huom! Tee omat tuotekortit erityyppisistä tuotteista, esim. kokouspaikan yhteydessä olevasta ravintolasta 

pitää tehdä oma kortti. 
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Tuotteen kuvaus



• Voit lisätä tuotekorttiin kaksi eri linkkiä:

• linkki tuotesivulle

• linkki verkkokauppaan (englantiin vain, jos verkkokauppa on olemassa englanniksi)

• Muista linkittää suoraan kielikohtaiselle sivuille.

• Englanti-kieliversio: 

• Tuotesivun linkki suoraan  englanninkieliselle sivulle. Jos sellaista ei ole, tee tuotteelle tai yritykselle englanninkieliset nettisivut tai 

kerro sivuillasi kyseisestä tuotteesta ainakin perustiedot englanniksi.

• DataHubiin voi lisätä englannin lisäksi monia muitakin kieliversioita, myös näihin voi linkittää yrityksen en-sivut jos sivuja ei ole olemassa 

kyseisellä kielellä.

• Pidäthän huolen myös siitä, että DataHub-tuotekorttiin syöttämäsi linkki ei muutu tai vanhene. Jos näin käy, muista päivittää linkki

DataHubiin.
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Linkit



• Kategoriat: Valitse yksi tai useampia (max. 5) kategorioita, jotka kuvaavat tuotettasi. Älä kuitenkaan valitse kaikkia 

mahdollisia, vaan ainoastaan tuotteeseen kiinteästi liittyviä kategorioita.

• Hinta: Jos ilmoitat hinnan, syötä ainakin lähtöhinta. Lisäksi pitää valita hinnoitteluperuste (hinta per henkilö, tunti, 

päivä tai viikko).

• Elämystuotteilla tieto tuotteen saatavuudesta eri kielillä on pakollinen.

• Sijainnin leveys- ja pituusasteet tulevat automaattisesti osoitteen perusteella. Paina siis ”Hae koordinaatit” -nappia 

osoitteen syöttämisen jälkeen.

• Puhelinnumero tulisi syöttää muodossa +358 40 123 3467 tai +358 3 1234 5678, huomaa myös välistykset.

• Osoitetietoihin kaupunki/kunta, ei esim. postinumerolla tulevaa kylän nimeä
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Lomakkeen muut kohdat



• Muista lisätä tiedot STF-merkistä, Tervetuloa pyöräilijä -tunnuksesta ja esteettömyydestä (ks. ehdot alta). 

Jos tuotteen esteettömyydestä ei ole selkeästi viestitty yrityksen nettisivuilla, se tulisi merkitä joko ”Tuote 

ei ole esteetön” tai ”Ei tiedossa”.
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Lomakkeen muut kohdat



• Kuvilla on todella suuri merkitys tuotekortin klikattavuuteen, panosta siis hyviin kuviin! 

• Valitse korkealaatuiset ja houkuttelevat kuvat

• Kuvien tulee kuvata ainoastaan tuotekortissa olevaa palvelua, ei yleisesti kaikkia yrityksesi palveluita. 

• Näin tuotekortti pysyy selkeänä käyttäjälle, joka voi halutessaan tutustua yritykseesi tarkemmin

nettisivuillasi.  

• Älä lisää kuvien päälle tekstiä, päivämääriä, vesileimoja tai muuta vastaavaa. Ne sekoittavat helposti

yleisilmettä ja vanhentuvat nopeasti.

• Syötä kuville myös alt-kuvatekstit, ne on tarkoitettu esim. näkövammaisten käyttämiä lukulaitteita varten. 

Niissä pitää siis kertoa mieluiten englanniksi, mitä kuva esittää. 
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Kuvat
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Esimerkkejä hyvistä kuvista
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Esimerkkejä hyvistä tuotekorteista 
DataHubissa
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Majoituspalvelu Hyvät kuvat, jotka 
esittelevät majoitusta

Selkä otsikointi ja 
majoituksen nimi

Kuvauksessa tulee ilmi minkälainen
majoitus on kyseessä, missä majoitus on 

sekä mitä palveluita on tarjolla
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KIITOS!


