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Sauna ja wellnessmarkkinatglobaalisti

Kiinnostus omaan hyvinvointiin kasvaa

Saksassa ja maallmanlaajuisesti saunamarkkinat osoittavat tasaista kasvua.

Saunabisnes: Globaalien saunamarkkinoiden arvioidaan olevan vuonna 2024 noin
905,85 miljoonaa USD , ja niiden odotetaan
kasvavan vuoteen 2029 mennessa keskimaaraisella neljan prosentin vuosikasvulla

Sauna- ja hyvinvointipalvelubisnes kokonaisarvon arvioidaan olevan vuonna 2024
4,32 miljardia USD , ja niiden odotetaan kasvavan vuoteen 2033 mennessa 6,46 miljardiin USD &
kasvunollessa noin 4,56 %.

Terveys- ja hyvinvointitrendi . Kasvava kysynta terveysja hyvinvointipalveluille ajaa
saunamarkkinoiden kasvua.
Kuluttajat etsivat yha enemman rentoutumismahdollisuuksia, stressinhallintaa ja sydan ja

verisuoniterveyden parantamista.
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(W Suomalainen sauna on rituaalinomainen aikataulutettu ohjelma, jonka kohokohta on Ioylytykset saunamestarin
toimesta.

-> Tama on tuotteistettu likketoimintamalli

(W Miten pitasitoimia, jotta voidaan ottaa pala globaalista saunaelamysbisneksesta?

U Voiko suomalaisella, suomalaisella saunalla enaa parjata?

-> Vol parjata, mutta suomalainen saunaelamystuote pitaa kehittaa ulkolaiselle matkaajalle sopivaksi.
Lahtokohta: he el tunne suomalaista autenttista saunakulttuuria lainkaan.

U Miten saunasta tehdaan ymparivuotisen matkailun veturi?
-> ToiminnalliseUSPija CTA
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Suomalainen sauna bisneksena KeBkiroopassa

CaseévabaliSpa, BerliiniWellnesspalveluioperoiva saunaviihdekeskus

(W Keskikulutus noin 16200 euroa per asiakas:

(W Sisaanpaasy 28 euroa sisaltaa saunat ja altaat. Lisaksi pyyhkeet |
Hieronta ja muut hyvinvointipalvelut, Ravintolapalvelthyjll-out N 1 |
huoneet, kuntosall S XA T g e e MPEEEAR SRR R
TN wae D e S ey SRR R

W Siella voi kayda nopeasti kolmessa tunnissa, monet viipyvat
pidempaan, jopa koko paivan tai illan.

WYfAASAASO éad2YlflFrAasSaég al dzyl
lOylyja eri tuoksuin, tiimalasin kanssa mitataan saunomisaikaa, iho
saa koskea lauteita, kaikki on aina alasti sekasaunoissa, K 16 vuoives
puhuminen ja katsominen kiellettya, kylma saavi tai pulahdus on osa
saksalaista saunakulttuuria
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Unique Selling Poin
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Being clear
helps travellers
differentiate betwee
choices available.

It is a crucial part of not only building a
desirable brand but also effective sales
especially online where consumers
sO many options.
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